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● Conocer el Terreno: Análisis del Mercado
● Diseñar el Escudo Digital: Creación de una 

Identidad en Línea
● Estrategias de Medios Digitales
● Patrullar los Resultados: Metricas y Analítica
● Planificar el Despliegue: Estrategias de 

Lanzamiento 

¿Qué 
aprenderás?

Temas a Revisar:

www.ventaseguridadprivada.com



ENLACE A BLOG POST DE WEBINAR: Espía lo que está haciendo tu competencia
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Conociendo el Terreno: Análisis del Mercado

¿Para que me sirve estudiar a mi competencia?

● Identificar fortalezas y debilidades

● Entender estrategias efectivas

● Definir objetivos realistas

● Identificar oportunidades de crecimiento y conocer el 

comportamiento del mercado

● Mejorar tu posicionamiento

● Evaluar el desempeño
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Conoce la demanda de tus servicios e identifica áreas de oportunidad

Conoce la demanda de tus servicios e identifica áreas de 
oportunidad
El Keyword Magic Tool de SEMrush es una herramienta 
completa que te brinda información detallada sobre palabras 
clave, competencia y tendencias. Puedes utilizarla para 
identificar oportunidades de mercado, optimizar tu contenido 
y estrategias de SEO, y mantener un ojo en lo que hacen tus 
competidores en el espacio de servicios de seguridad.
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Conoce la demanda de tus servicios e identifica áreas de oportunidad

Volumen de Búsquedas: Esto te ayuda a entender cuántas personas están 
buscando información relacionada con tus servicios.

Competencia y Dificultad: Puedes identificar palabras clave con baja competencia 
pero alto volumen de búsquedas, lo que puede ser una oportunidad para destacar.

Ideas de Palabras Clave: Genera ideas de palabras clave relacionadas, lo que puede 
ayudarte a descubrir términos que quizás no habías considerado inicialmente.

Segmentación Geográfica: permite segmentar las palabras clave por ubicación 
geográfica, lo que te permite identificar las áreas geográficas con mayor demanda 
de tus servicios de seguridad.

Tendencias Temporales: tendencias temporales en el interés de búsqueda, lo que 
te ayuda a entender cuándo la demanda de ciertos servicios de seguridad puede 
aumentar o disminuir a lo largo del año.



Una vez concluido tu análisis de mercado es momento 
de crear una identidad en línea que te diferencie del 

resto. 



Tu Marca te posiciona frente a tu competencia 

● La identidad digital se refiere a cómo tu marca se presenta y se percibe en línea. Es 

la forma en que los consumidores te conocen y recuerdan en el mundo digital.

● Una identidad de marca bien desarrollada te permite contar tu historia de manera 
auténtica y emotiva. Puedes compartir tus valores, misión y visión de manera 
efectiva, creando una conexión más profunda con tu audiencia.

● Una identidad de marca sólida, la coherencia en tu diseño visual, colores y estilo de 
escritura hace que tu marca sea más memorable.

●  La consistencia en tus elementos visuales y mensajes te diferenciará, ayudando a 
tu audiencia a reconocerte en medio del ruido.

● Las publicaciones en redes sociales hasta las campañas de correo electrónico, 
necesitan tener pautas claras sobre cómo te presentas en línea garantizando una 
comunicación coherente y efectiva
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Importancia de la Identidad Digital

● Al 2022 había 4.95 billones de usuarios de 

internet 

● El 87.2% de los internautas mexicanos utilizan 

las redes sociales 

● 1 de cada 10 personas usuarias realizan la 

compra de un producto/servicio del cual vieron 

publicidad en línea
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Estrategia de Medios Digitales

Para alcanzar el éxito en marketing digital, es 
esencial entender y aplicar estrategias 
específicas en diversas áreas clave como:

● Redes Sociales
● SEO (Optimización para Motores de 

Búsqueda)
● SEM (Marketing en Motores de Búsqueda)
● Marketing de Contenidos
● Email Marketing
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Estrategia en Redes Sociales

Descripción: Uso de plataformas sociales para interactuar, informar y atraer a la audiencia.

Algunas Plataformas: Facebook, Twitter, TikTok (Ahora X) , Instagram, LinkedIn, etc.

Elementos Clave: Publicación de contenido regular, participación activa, análisis de 
métricas.
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SEO (Optimización para Motores de Búsqueda)

El SEO involucra Técnicas que se emplean para mejorar la visibilidad de 

los sitios web en los diferentes buscadores de Internet, dentro de los 

resultados orgánicos. 

El objetivo del SEO es que tu empresa de seguridad, figure en las 

primeras posiciones de un buscador, sobre todo de Google, que es el 

más utilizado.

Técnicas: Uso de palabras clave, optimización de contenido, 

construcción de enlaces.

Herramientas: Google Analytics, Google Search Console, SEMrush, etc.
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SEM (Marketing en Motores de Búsqueda)

SEM o Search Engine Marketing es una forma de 
publicidad pagada en motores de búsqueda para 
generar tráfico en tu web.
Plataformas: Google Ads, Bing Ads, etc.
Estrategias: Publicidad de búsqueda, publicidad display, 
remarketing.
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Marketing de Contenidos

Descripción: Creación y distribución de 

contenido valioso y relevante.

Formatos: Blogs, videos, infografías, ebooks, etc.

Objetivos: Atraer, educar y convertir a la 

audiencia.
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Email Marketing

Descripción: Uso del correo electrónico para 

llegar a la audiencia, fomentar la lealtad y 

promover productos/servicios.

Estrategias: Boletines informativos, 

automatización de correo electrónico, 

segmentación.



Ahora pasemos a la parte más importante: el análisis de 
resultados con metricas y analiticas



Selección de métricas claves

Evaluar el rendimiento en marketing digital requiere la 
identificación y seguimiento de métricas específicas que 
reflejen los objetivos de tu empresa de seguridad. Aquí te 
dejaremos algunas que nosotros utilizamos con nuestros 
clientes: 

Métricas de Generación de Leads:
● Número de leads generados: Cuántos posibles clientes 

potenciales se han capturado a través de formularios, 
whatsapp, chat en línea, contacto, descargas o registros.

● Tasa de conversión de leads: El porcentaje de visitantes del 
sitio web que se convierten en leads.
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Selección de métricas claves

Métricas de Engagement en Redes Sociales:
● Interacciones sociales: Número de "me gusta", 

comentarios y compartidos en publicaciones 
de redes sociales.

● Alcance orgánico y pagado: Cuántas personas 
ven tus publicaciones a través de la difusión 
orgánica y la publicidad en redes sociales.
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Selección de métricas claves

Métricas de Tráfico en el Sitio Web:
● Tráfico: Cuántos visitantes llegan al sitio web y a través de que 

medios. 
● Cuales son de mayor calidad (conversiones, duraciones de 

sesión)
● Tasa de rebote: El porcentaje de visitantes que abandonan el 

sitio sin interactuar.

Métricas de Conversión:
● Tasa de conversión de visitantes a clientes: Cuántos visitantes 

se convierten en clientes o solicitan más información.
● Tasa de conversión de ventas: Cuántos leads se convierten en 

clientes de pago.
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Herramientas de Análisis y Cómo Interpretar los Datos

Ya sabemos que es relevante medir en mi empresa ahora 
debemos saber cómo medirlo
Con las herramientas adecuadas, puedes obtener insights 
valiosos.

● Es de suma importancia analizar tendencias, identificar 
patrones y extraer información valiosa de esta 
información para aprender mejor sobre lo que está 
funcionando y lo que no.  

● Optimiza tu estrategia y re-alinea tus objetivos de 
manera recurrente. 

Herramientas de Análisis: Google Analytics, SEMrush, 
herramientas de redes sociales, etc.
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Estrategia de Lanzamiento 
El lanzamiento de campañas requiere una planificación estratégica cuidadosa para 

generar un impacto positivo y alcanzar tus objetivos.
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Lanzamiento de Campañas

Estrategias para presentar una campaña de marketing de manera 
efectiva.
● Definición de Objetivos: Establece metas claras y medibles 

para la campaña.
● Identificación de Audiencia: Conoce a tu público objetivo y 

adapta tu mensaje.
● Segmenta adecuadamente a tu audiencia.
● Creación de Expectativas: Genera anticipación antes del 

lanzamiento.
● Canales de Promoción: Utiliza múltiples canales, como redes 

sociales, correo electrónico y publicidad, para llegar a tu 
audiencia.



Agenda una cita 55 1232 7973

ó envíanos un whatsapp alVisita nuestra página web

O contáctanos por correo:
info@ventaseguridadprivada.com

DÉJANOS 
AYUDAR A TU 
EMPRESA DE 
SEGURIDAD A 

CRECER

http://bit.ly/3lIxiqO
http://bit.ly/3lIxiqO
https://bit.ly/3E3WTBC
https://bit.ly/3E3WTBC
mailto:info@ventaseguridadprivada.com.mx


Ronda de 
preguntas
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Suscríbete al siguiente 
Webinar
“Masterclass: Crea tu propio sitio web desde 
cero”

¡Clase Completamente gratis!
*No incluye el costo de la plantilla sobre la que trabajaremos en el taller 

con costo de $999, hospedaje web ni el nombre de tu dominio. 

● 24 y 26 de Octubre 2023 

● 6:00 pm

Sesión #1

● https://ventaseguridadprivada.com/crea-tu-sitio-web/ 
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Síguenos
en nuestras redes sociales y 

mantente al tanto de cómo aplicar el 
marketing digital en tu Empresa de 

Seguridad.

/agenciasegads

/company/segads

/agenciasegads

+55 1232 7973

Contáctanos

https://www.instagram.com/agenciasegads/
https://www.linkedin.com/company/segads/
https://www.facebook.com/agenciasegads/

